PELEH3ISA
Ha OCBITHbO-IIpO(eciiiny nporpamy «MapkeTHUHr»
JPYroro (MaricTepchbkoro) piBHsI BUILOT OCBITH
3a crewianpuicTio D5 «Mapkerunry
raiaysi 3Hanb D «bi3Hec, ajiMIHICTPYBAHHS Ta NIPABO»
HamionansHoro yHiBepeutery «YepHIriBChKa moiTexHikay

B ymoBax umdposoi TpaHcopmalli, CydacHi  CHOMXKHBAa4yl  vacTiie
OPICHTYIOTBCSI Ha TOpajM JIJCPIB CYCHUIBHUX JAYMOK, BIUIMBOBHX JIHO/ICH
(iHurroeHcepiB), 0OCOOIMBO B cOUIaIbHUX Mepexkax. Knacuuui mijgxoad 1o
MApKETHHI'Y 3IMLIAIOTHCS MEHLI €(PEKTUBHUMMU Y TIOPIBHAHHI 13 IHHOBALIIHHUMMU
CTPATErisIMKU PO3BUTKY, Kl HOTPEOYIOTH O0COOJIMBUX 3HAHL Td HABMYOK. PUHOK
Iparii BUMarae BiJi MapKeTOJIOrB HE JIMIIE KJIACHUHUX 3HAHb Y cepi MapKETHHT'Y,
ane W rimObOKOro po3yMiHHS HM(PPOBUX TEHACHIN Ta IHCTPYMEHTIB, TAKUX SIK
influencer-MapKCeTHHT.

Brumsosi oco0u BigirpaioTh 3HAYHY poJib Y (POPMYBAHHI JIOSILHOCTI JI0
OpenJiiB, NMPOCYBAHHI TOBAPIB 1 TMOCAYr, a TAKOXK Y CTBOPEHHI JIOBIOCTPOKOBHX
B3a€MOBIHOCHH 13 LLTILOBOIO ayauTOpicio. Tomy, B yMOBaX Cy4aCHOIo JiJpKUTAl-
cepenopuinia jguctmruiina «Influencer-marketing» € akryaibHOIO 1 BaXKIJIMBOIO
CKJIA/IOBOIO ITIJIMOTOBKK MariCTpiB MapKeTHHTY.

OcsitHpo-11podeciiiny  1porpamy «Mapkerunr» 1IJroToBKy  (axisiis  3a
JAPYIuM (MaricrepchbKuM) piBHeM Buloi ocBiTH y HY «YepHiriscbka nomirexHikay»
po3pobiieHo Ha ocHoBl  CraHjapry BUIIOI  OCBITM 32  CHEHIAJILHICTIO
075 «Mapkerunry rainysi 3Hadb 07 «YupasiaiHHs Ta aJAMIHICTPYBAHHS» LIS
JPYroro  (MaricTepcbKoro) piBHsL BHIIOI OCBITH, 3aTBEP/PKEHOI0 HaKa30M
MinictepcTBa OcBITH 1 Hayku Ykpainu Bij 10.07.2019 p. Ne 960.

YHIKQJIBHICTb JIaHOI MPOrpaMy NOJSITae y TOMY, 110 BOHA CIpAMOBaHa Ha
MmiIrOTOBKY (PaxiBIIIB 13 3aCTOCYBAHHSAM 3HaHb 3 HAWHOBIIIMX TEOPiii, METOMIB 1
NPaKTHYHUX [PUIAOMIB  MaApKETHHTY, TIPOBEJEHHSA Ha HAJICKHOMY  PiBHI
TEOPETHYHUX Ta TPUKJIATHUX JIOCITI/DKEHHS ¥ c(pepi MapKETHHTY, BIPOBA/HKEHHS
MapKETHHIOBMX iHHOBaIii B Oi3Hec- Ta startup-mpoeKkTax, BUKOPHCTAHHS
moxcuBocreid  digital-rexHosioriii  y  MapKeTHHIOBIH  JISJABHOCTI  PUHKOBOIO

cy0’eKTa.



Oceitubo-npodeciiina nporpamMa MicTuTh METY, sIKa 1oJisrac y mifroTosii
MaricTpiB MapKETMHI'Y, 3JIaTHUX PO3B’S3YBATH CKIA(Hi npodeciitii 3azaui i
npobseMui nurauus B cdepi MapKeTHMHIY B YMOBAX HEBH3HAYCHOCT] PHHKOBOI'O
CCpe/loBHINA, 10  nependadae MPOBEIEHHS  JIOCHIDKEHb Ta  BIPOBA/LKEHHS
MapKETUHIOBUX IHHOBalili B Oi3Hec- Ta CTapTan-npoekrax 3 BUKOPUCTAHHSIM
JIJPKUTANI-IHCTPYMEHTIB.

BpaxoByioun aktyanbHiCTh AaHOT NPOrpamMi Ta BadIUBICTD y MArOTOBL
Cy4yacHuX (axisuis y cdepi MapKeTUHTY, BBAKAIO JOLIJILHHM 3aIPOIIOHYBATH
AOAATH IO TEPENIKY HABYAIBHUX JMCLMIUIIH 34 BiUILHUM BHOOpPOM 3/100yBaua
BUIIOT  OCBITH IMKIY npodeciitHoi  MmijiroroBku BUOIDKOBY ~ KOMIIOHEHTY
«Influencer-marketing.

Huctpmiutina  «Influencer-marketing» ¢ BaXUIMBOIO YACTHHOI  MiArOTOBKHU
CY9aCHMX MAapKeTOJIOriB, sKi NParHyTh NPALGOBATH Y CYYaCHOMY JUKUTaJl-
CEpEe/IOBUILI T4 BINOBIIAE BUKINKAM LIM(PPOBOTO CBITY, e IHTEPHET 1 colianbHi
Mejlia CTalll OCHOBHUMM KaHAIaMH KOMYHIKallii 3 ayuTopicro. Kpim Toro, nae
MOXKJIMBICTD 3/100yBavaM BUIIOI OCBITH 3aHyPUTHCS Y iHHOBALUHHI METOIH poboru
3 IH(UIOCHCEpAMHM, PO3YMITH iX BIUIMB Ha  ay/MTOPil0 Ta HABYMTHCS
BUKOPHCTOBYBATH L1l IHCTPYMEHTH JUIst PO3BUTKY OPEHJLIB.

Briposaprenns JAHOT O Kypcy CIIPHSITUME M1JIBULICHHIO
KOHKYPECHTOCIIPOMOXKHOCTI BUITYCKHMKIB HA PHHKY [palli Ta POIMMMHPCHHIO ix
1podeciitHUX KOMITETEHIL .

BpaxoByioun Buie3asHaueHe, Ciijl NiAKPECIUTH, IO OCBITHBO-TIpO(eciiina
nporpamMa  «MapkeTuHry, Japyroro (Maricrepchbkoro) piBHsS BHINOI OCBITH 3a
criettiabhictio DS «Mapketunry, ranysi sHane D «Bisnec, AJIMIHICTPYBAHHS Ta
npaso» B HY «Yepuirisebka nonitexHikay Ha JaHuil yac € aKTYalbHOK i

3a0e3nedye NiJAroTOBKY BUCOKOKBaNI(PiKOBAHUX MaricTpiB MapKeTUHIY.

Peueunsenr:

KepiBHUK CEKLIH IPOEKTHOrO MApKETHHTY

Ta B2B 3axo/1iB jienapraMeHTy MapKeTHHTY ,,/f’
TOB «KOJUIAP KOMITAHI» ¢
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